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1. Wstep i cel opracowania

Niniejszy raport roczny zostat sporzqgdzony w celu przedstawienia Radzie Nadzorczej
Spoétki kompleksowego podsumowania dziatah promocyjnych realizowanych
w roku sprawozdawczym 2025. Dokument stanowi syntetyczne, a zarazem
przekrojowe zestawienie podejmowanych inicjatyw promocyjnych, ich zakresu,
charakteru oraz osiggnietych efektéw, w odniesieniu do celu zarzqgdczego,
natozonego w Uchwale NR 1/2025 Rady Nadzorczej Przedsigbiorstwa Energetyki
Cieplnej Spétka z ograniczong odpowiedzialnosciq w Minsku Mazowieckim z dnia
31.01.2025 r. w sprawie przyjecia szczegdtowych celdw zarzgdczych do zrealizowania
w roku obrotowym 2025:

&1 pkt 4.: Podjecie dziatan zmierzajgcych do wzmocnienia pozytywnego wizerunku
Spotki wsréd mieszkancow Miasta Minsk Mazowiecki. Przedstawienie Radzie
Nadzorczej stosownego sprawozdania w tym zakresie.

Dziatania promocyjne prowadzone byty w sposdéb planowy i zgodny
z obowigzujgcymi regulacjami wewnetrznymi Spétki, z uwzglednieniem zasad
racjonalnego gospodarowania srodkami oraz dbatosci o spdjnoS¢ komunikacyjng
i wizerunkowq. Realizowane aktywnoSci miaty na celu w szczegdlnosci
wzmachianie rozpoznawalnosSci marki, budowanie pozytywnego wizerunku
i zaufania wsrdd interesariuszy oraz wspieranie realizacji celdw biznesowych Spofki.

Raport obejmuje omowienie kluczowych obszardw dziatalnoSci promocyjnej, w tym
dziatan informacyjnych, marketingowych oraz wizerunkowych, prowadzonych
z wykorzystaniem réznorodnych kanatdw komunikaciji. Przedstawiona analiza
pozwala na ocene skutecznoSci i zasadnosci podejmowanych dziatan, a takze
na sformutowanie wnioskéw istotnych z punktu widzenia dalszego planowania

i optymalizacji dziatanh promocyjnych w kolejnych latach.

2. Strategia komunikacji i promowania wizerunku Spotki

Celem strategii komunikacji Spotki jest budowanie spéjnego i rozpoznawalnego
wizerunku oraz umacnhianie pozycji Spotki joko podmiotu nowoczesnego,
proekologicznego, odpowiedzialnego spotfecznie i otwartego na potrzeby
interesariuszy. Strategia koncentruje sie¢ na wzmacnianiu komunikacji zarbwno
w kanale cyfrowym, jak i w przestrzeni publicznej, a takze na dziataniach
wizualnych, ktére jednoznacznie identyfikujg Spobtke i podkreslajg jej

zaangazowanie w aspekty ekologiczne oraz lokalne inicjatywy spoteczne.
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Strategia Spotki opiera sie na trzech gtéwnych filarach:
1. Komunikacja cyfrowa i online

W ramach strategii cyfrowej priorytetem byta przebudowa strony internetowe;j
Spotki wraz z poprawq czytelnosci i intuicyjnoSci strony, odSwiezenia kolorystyki,
a przede wszystkim, spetnienia wymogow ustawy z dnia 4 kwietnia 2019 r.
o dostgpnosci cyfrowej stron internetowych i aplikacji mobilnych podmiotéw
publicznych. W ramach komunikacji online prowadzone byty roéwniez dziatania
w mediach spoteczno$ciowych, w tym regularne publikowanie infografik,
aktualizacja treSci informujgcych o zmianach oraz lekkie od$wiezenie formy
publikowanych materiatdw, co przyczynito sie do zwiekszenia przejrzystosci
i atrakcyjnosci przekazu.

2. Identyfikacja wizualna i dziatania wizerunkowe

Strategia zaktada konsekwentne stosowanie jednolitej grafiki charakteryzujgcej
Spotke, zarbwno w kanatach online, jak i w przestrzeni fizycznej. Wdrozenie nowego
motywu graficznego obejmowato oklejenie samochodu elektrycznego kolorystykq
zielong, kojarzgcq sie z ekologiq, instalacje nowych tablic identyfikacyjnych przy
obiektach Spdbtki oraz wykonanie murali na cieptowniach. Dziatania te miaty na celu
wzmochienie rozpoznawalnosci marki, jej spdjnosci wizualnej oraz podkreslenie

nowoczesnego i proekologicznego charakteru Spofki.
3. Budowanie prestizu i wizerunku w spotecznosci lokalnej i branzowej

Strategia obejmuje takze dziatania majgce na celu umacnianie pozycji Spoétki
w otoczeniu biznesowym i lokalnym. Do najwazniejszych z nich nalezq: udziat
przedstawicieli Spotki w Forum Rozwoju Mazowsza, uzyskiwanie nagréd i wyrdznieh
branzowych (np. Diamenty Miesiecznika Forbes), a takze wsparcie inicjatyw
lokalnych poprzez darowizny i sponsoring. Dzigki tym dziataniom Spétka nie tylko
zwigksza swojg widoczno$€, ale réwniez buduje wizerunek odpowiedzialnego

partnera biznesowego i spotecznego.

Strategia komunikacji i promowania wizerunku Spoétki stanowi zatem spojny,
wielokanatowy plan dziatan, ktéry umozliwia osiggniecie celdéw strategicznych
Spotki, zapewniajgc réwnoczes$nie wysokq jako$€ komunikacii, rozpoznawalnosé
marki oraz pozytywny odbidér wérdd interesariuszy.
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3. Dziatania promocyjne

3.1. Dziatania wizerunkowe

3.1.1. Nagrody i wyrdznienia
Rok 2025 byt dla Spoétki okresem sukcesdw wizerunkowych, potwierdzonych
uzyskaniem prestizowych nagrdod i certyfikatdbw branzowych oraz biznesowych.
Otrzymane wyrdznienia stanowiq potwierdzenie stabilnej pozycji rynkowej Spoiki,
wysokiej efektywnoSci operacyjnej oraz prawidtowo realizowanej strategii rozwoju.

W 2025 roku Spoétka zostata laureatem rankingu dynamicznie rozwijajgcych sie
przedsigbiorstw o dobrej kondyciji finansowej Diamenty Miesigcznika Forbes 2025.
Ponadto Spétka uzyskata certyfikat efektywnego energetycznie systemu
cieptowniczego, wydany przez TUV SUD Polska Sp. z 0.0., potwierdzajgcy spetnianie
wysokich standardéw w zakresie efektywnoSci energetycznej i nowoczesnego
zarzgdzania systemem cieptowniczym.

Prestizowym wyrdznieniemm branzowym byto uhonorowanie Spoétki Laurem
Cieptownictwa w kategorii Wiodgce Przedsiebiorstwo Ciepfownicze, w grupie
przedsigbiorstw o sprzedazy ciepta w przedziale 200 001-1 000 000 GJ,
co potwierdza silng pozycje PECu wsréd podmiotéw o pordwnywalnej skali
dziatalnosci.

Dodatkowo Spdtka otrzymata szereg certyfikatdw przyznanych przez Instytut
Europejskiego Biznesu, w tym:

« certyfikat Efektywna Firma 2024 - za wysokg efektywno$é dziatania (XVil
edycja konkursu),

+ certyfikat Gepardy Biznesu 2024 - za dynamiczny rozwéj (XIX edycja
konkursu),

« certyfikat Mocnha Firma Godna Zaufania 2024 — za dynamiczny rozwgj i
wysokq efektywno$é dziatania (XIl edycja programu promocyjnego),

o certyfikat Brylanty Polskiej Gospodarki 2024 - za osiggnigcie bardzo
wysokiej wartosci rynkowej (XVII edycja konkursu).

W 2025 roku Spétka uzyskata réwniez nominacje do tytutu Lidera Spotecznej
Odpowiedzialnosci 2025 w kategorii EKO FIRMA, przyznawang przez Redakcje

Forum Biznesu, co stanowi potwierdzenie zaangazowania Spoétki w dziatania
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proekologiczne i spoteczne. Ponadto Spétka zajeta VII miejsce w ogélnopolskim
rankingu przedsigbiorstw energetyki cieplnej za rok 2025, opublikowanym przez
Biznes Magazyn Strefa Gospodarki, potwierdzajqgc swojg konkurencyjnos¢ i wysokqg

pozycje w skali kraju.

Uzyskane nagrody i certyfikaty utwierdzajg wizerunek Spodiki jako stabilnego,
nowoczesnego i efektywnie zarzgdzanego przedsigbiorstwa komunalnego oraz
stanowiq istotny element budowania zaufania interesariuszy, w tym mieszkancow,

partneréw biznesowych oraz instytucji publicznych.

Diamenty Miesiecznika

Forbes

Laureat Rankingu 2025
Miesiecznika Forbes
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CERTYFIKAT

Efektywny System Cieptowniczy
nr TSP-GES-006.03

TOV SUD Polska Sp. z 0.0. niniejszym zaswiadcza,
ze system cieptowniczy przedsigbiorstwa

Przedsigbiorstwo Energetyki Cieplinej Sp. z 0.0.
ul. gen. Kazimierza Sosnkowskiego 16
05-300 Minsk Mazowiecki

uzyskato status
efektywnego energetycznie systemu cieptowniczego
w mys| przepiséw Dyrektywy 2023/1791 w sprawie efektywnosci energetycznej

wykorzystujgc w co najmniej 50% potaczenie
ciepta pochodzgcego z kogeneracii oraz ciepta ze Zrédet odnawialnych.
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Okres waznosci certyfikatu: od 29.05.2025 r. do 28.05.2026 r.

Nastgpna ocena w nadzorze do dnia 01.12.2025 r. pod rygorem utraty waznosci certyfikatu.

o

=
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Warszawa, dnia 29.05.2025r.

TUV SUD Polska Sp. z 0.0.
ul. Podwale 17
00 - 252 Warszawa
www tuvsud comipl-pl

ZERTIFIKAT & CERTIFICATE
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Izba Gospodarcza
Cieptownictwo Polskie

LAUR
2025

Izby Gospodarczej
Cieptownictwo Polskie

LAUREAT

Przedsiebiorstwo Energetyki Cieplnej Sp. z o.0.
Minsk Mazowiecki

kategoria
WIODACE PRZEDSIEBIORSTWO CIEPLOWNICZE

Pierwszy wsréd réwnych sobie
sprzedaz ciepta w granicach 200 001-1 000 000 GJ

P e

rzewodniczacy Kapituty
Jacek Szymczak
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CERTYFIKAT

=%
PEC

Przedsiebiorstwo Energetyki Cieplnej Sp. z o. o.
w Minsku Mazowieckim

za wysoka efektywnos¢ dziatania
w XVII edycji Konkursu Efektywna Firma 2024

Warszawa, 24 lipca 2025 r.

Przewodniczacy Czionek
Kapituty Konkursowej Kapituty Konkursowej
7/
Girey ervs b/ LJ”M
magr Jerzy Krajewski mgr inz. Roman Zabiriski
Dyrektor Instytutu Europejskiego Biznesu Dyrektor Modern Business Club
ORGANIZATOR PATRONI MEDIALNI
o8By T PRl PolskieBrylanty.pl

Instytut Europejskiego Biznesu
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(@EPARD uzm]w) 2024
CERTYFIKAT

Przedsiebiorstwo Energetyki Cieplnej Sp. z 0. o.
w Minsku Mazowieckim

za dynamiczny rozwoj
w XIX edycji Konkursu Gepardy Biznesu 2024

Warszawa, 24 lipca 2025 r.

Przewodniczacy Czlonek
Kapituty Konkursowej Kapituty Konkursowej
/4 ”
(;,67 ewsly/ 7. [2A
mgr Jerzy Krajewski mgr inz. Roman Zabinski
Dyrektor Instytutu Europejskiego Biznesu Dyrektor Modern Business Club
ORGANIZATOR PATRONI MEDIALNI
oo SRRl PolskieBrylanty.pl

Instytut Europejskiego Biznesu
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MocNA FIRMA GODNA ZAUFANIA 2024

CERTYFIKAT
g

PEC

Przedsiebiorstwo Energetyki Cieplnej Sp. z o. o.
w Minsku Mazowieckim

za dynamiczny rozwéj i wysoka efektywnos¢ dziatania
w XII edycji Programu Promocyjnego Mocna Firma Godna Zaufania 2024

Warszawa, 24 lipca 2025 r.

Przewodniczacy Czlonek
Kapituty Konkursowej Kapituty Konkursowej
74 2
5«-«7'0—05"1/ Mﬁu’»u
magr Jerzy Krajewski mgr inz. Roman Zabiriski
Dyrektor Instytutu Europejskiego Biznesu Dyrektor Modern Business Club
ORGANIZATOR PATRONI MEDIALNI
. eeene e s o s .
@By O CE T PRIl PolskieBrylanty.pl
Instytut Europejskiego Biznesu
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WieLki BRYLANT PoLskie) GosPoDARKI 2024

CERTYFIKAT

Przedsiebiorstwo
Energetyki Ciepinej Sp. z 0. o.
w Minsku Mazowieckim

za osiagniecie bardzo wysokiej wartosci rynkowej
w XVII edycji Konkursu Brylanty Polskiej Gospodarki 2024

Warszawa, 24 lipca 2025 r.

Przewodniczacy Czlonek
Kapituty Konkursowej Kapituty Konkursowej
-7/ :
ey sl Mzu»ﬁfc
magr Jerzy Krajewski mgr inz. Roman Zabiriski
Dyrektor Instytutu Europejskiego Biznesu Dyrektor Modern Business Club
ORGANIZATOR PATRONI MEDIALNI
. -------- S ;‘ AL PRJT D Ca Ow -
®'EBg Nl FRU M PolskieBrylanty.pl

Instytut Europejskiego Biznesu
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Strefal JGospodarki

BIZNES MAGAZYN

DYPLOM

dla firmy

Przedsiebiorstwo Ehergetyki Cieplnej
Sp. z 0.0 w Minsku Mazowieckim

za zajecie
VII miejsca
\4

Ogolnopolskim Rankingu
Przedsiebiorstw Energetyki Cieplnej za rok 2025

N )

L s For’

FLukasz Osypinski Grzegorz Kozicki
Dyrektor Programu Redaktor Naczelny
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g
EKO FIRMA

Redakcja Forum Biznesu
ma zaszczyt przyznaé firmie

Przedsi¢biorstwo Energetyki Cieplnej
Sp. z o.o.

nominacj¢ do

tytutu

Lidera
Spolecznej Odpowiedzialnosci 2025

w kategorii

EKO FIRMA

el B RJROLECZNIE
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3.1.2. Reprezentowanie Spotki na wydarzeniach ogdlnopolskich

8 pazdziernika 2025 roku Przedsigbiorstwo Energetyki Cieplnej zaprezentowato sig
jako wystawca podczas 15. edycji Forum Rozwoju Mazowsza, organizowanego przez
Mazowieckq Jednostke Wdrazania Programdéw  Unijnych -  jednego
z najwazniejszych wydarzeh poswigconych roli Funduszy Europejskich w rozwoju

regionu Mazowsza.

Udziat w Forum stanowit element dziatan informacyjno-promocyjnych Spétki oraz
okazje do zaprezentowania dobrych praktyk w zakresie wykorzystania Srodkéw
unijnych w sektorze cieptowniczym. Na stoisku Spotki prowadzono gry i konkursy dla
uczestnikbw wydarzenia, ktére cieszyly sig duzym zainteresowaniem
odwiedzajgcych. Nagrodami w konkursach byly gadzety promocyjne Spoiki,
wspierajgce rozpoznawalnos¢ jej marki oraz dziatah proekologicznych.

Przedstawiciele Spotki prowadzili rozmowy z uczestnikami Forum, przyblizajgc
tematyke realizowanych inwestycji, w szczegdlnosci funkcjonowania nowoczesnej
elektrocieptowni wybudowanej przy wsparciu Srodkéw z Programu Operacyjnego
Infrastruktura i Srodowisko. PodkreS§lano znaczenie funduszy europejskich
w transformacji  energetycznej, poprawie efektywnosci  energetycznej
oraz ograniczaniu emisji zanieczyszczen.
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Udziat w wydarzeniu umozliwit Spdtce nawiqzanie bezposSredniego kontaktu
z mieszkancami regionu, przedstawicielami instytucji publicznych oraz innymi
beneficjentami Funduszy Europejskich, a takze przyczynit sie do budowania
pozytywnego wizerunku Spotki jako nowoczesnego i odpowiedzialnego podmiotu
realizujgcego cele zrbwnowazonego rozwoju.

3.2. Dziatania wizualne i identyfikacja marki

3.2.1. Projekt i wdrozenie nowej grafiki Spotki, ulotki

W ramach dziatah promocyjnych Spétka zrealizowata projekt odswiezenia swojej
identyfikacji wizualnej, ktérego celem byto nowoczesne i spdjne przedstawienie
marki w komunikacji z klientami i partnerami. Nowa grafika zostata zaprojektowana
w duchu ekologii i innowacji, odzwierciedlajgc zarébwno dziatalnosS¢ Spoiki
w sektorze energetycznym, jak i jej zaangazowanie w zrbwnowazony rozwdj miasta.

Przygotowany projekt wizualny obejmuje zarédwno elementy graficzne, jak
i ilustracje przedstawiajgce miejskg przestrzen, w ktérej Spoétka funkcjonuje,
z zaznaczeniem infrastruktury energetycznej oraz zielonych terendw. W nowej
oprawie graficznej szczegdlny nacisk potozono na przystgpnos¢ i tatwos€ odbioru,
tak, aby materiaty promocyjne byty spdjne, atrakcyjne wizualnie i rozpoznawalne
dla szerokiego grona odbiorcow, w szczegdlnosci dla mieszkahcédw Miasta Mifska
Mazowieckiego.

Wdrozenie nowej grafiki objeto zarbwno materiaty drukowane, jak i cyfrowe -

od strony internetowej, przez media spotecznosciowe, po broszury Spotki. Efektem
projektu  jest wzmocnienie  wizerunku jako  nowoczesnej,  otwartej
na innowacje i odpowiedzialnej ekologicznie Spoétki, co wspiera dalsze dziatania
promocyjne i komunikacyjne.
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Przedsighiorstwo Energetyld Cieplnsj Sp. z 0. o
05-300 Minak Mazowiscki
nl gen. Kamimierza Sosnkowskisgo 146
tel 257505830 e-mail: sekretariat@pec-minskmaz. pl
W pec-minslomaz. pl
Minsk Mazowiecki, [Data opublikowania] r.
Duareenty Vieseranks
Forbes Symbol stanowiskaTnigialy' .. . /Rok bistgey
035
Nazwa
LAUR 2025
CIEPLOWNICTWA
@
CIEPLO
SYSTEMOWE
LAUR I 2023
CIEPEOWRNICTWA
< Eurenty stk >
Forbes
NV
e Zatacomil:
w@/ n ..
(]l.F‘.\“'gli‘!ﬂ.‘“ 14 .
. Otrzymwja: 1), 2., 3.
Rejes: Sqd Rejomony Lublin Wadid w Lublimie 2 siadeibg w Swidnion, V1 Wydsinl Gospodeezy Kraowego Rejes o Sgdowego,
Maer KRS 00006800 T  Numer deatyliac podelowej: £120003798
Koaparal ooy D009 00000 2 opebac ooy wcal okt
Stramalzl

Przy okazji zmiany oprawy graficznej strony internetowej i medidéw
spotecznoSciowych zaktualizowano i poprawiono wizualnie oraz wdrozono
do stosowania przez pracownikdw Spoétki takze nowy szablon druku firmowego,
umieszczajgc na lewym marginesie logotypy najwazniejszych uzyskanych nagréd
i wyrdznien.
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Na potrzeby marketingowe opracowano projekt broszury, zawierajgcej, atrakcyjne

wizualnie, podstawowe informacje o Spbtce.

Przytqgcz sie!

Minski system cieptowniczy charakteryzuje si¢ wysokq niezawodnosciq
i dyspozycyjnosciq dostaw ciepta przez caty rok!
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5 Dobra energia _
dla Minska Mazowieckiego! \gfay

Kim jestesmy?

Przedsigbiorstwo Energetyki Cie-
pinej Sp. z o. o. zajmuje sig
produkcjq i sprzedaiq ciepta
oraz energii elektrycznej na te-
renie Miasta Mifska Mazowie-
ckiego.
Jestesmy jednq z najbardziej
dynamicznie rozwijajgcych sie
i najczesciej nagradzanych firm
cieplowniczych w Polsce.
Liczba Zrédet 6
Liczba weztéw ciepinych 364
Moc cieplna zainstalowana
Moc elektryczna zainstalowana
Moc zaméwiona przez odbiorcéw
gos¢ sieci ciep iczy
w tym sieci preizolowane

90 %

Przedsigbiorstwo
Energetyki Cieplnej Sp. zo. 0.

42,8 MW
6,7MW
38,51MW
31km

Dbamy o srodowisko

Posiadamy certyfikat ywny

KOGENERACYJINA
ELEKTROCIEPLOWNIA GAZOWA
PRODUKCJA ENERGII
ELEKTRYCZNEJ | CIEPLNEJ
W SKOJARZENIV

KOLEKTORY
SLONECZNE

Fundusze
Europejskie
Infrastruktura | Srodowisko

W grudniu 2020 roku zakof-
czylismy budowe nowocze-
snego, ekologicznego zrédia
ciepla opartego na kogeneraciji
gazowe;j.

Na realizacje inwestycji uzy-
skaliSmy dofinansowanie
ze $rodkéw Unii Europejskiej.
Aktualnie az 56 % ciepla

ego do i

stanowi ciepto wytwarzane
w naszej elektrocieptowni. Daje
to rocznq oszczednoS¢ energii
pierwotnej na poziomie 23 %.

Mimo braku
2 Dyrektywy CSRD,
polityk ESG, z

Protocol i ISO

formalnego

Rzeczpospolita Unia Europejska
Polska Fundusz Spojnos

o

Monitorujemy $lad weglowy

obowiqzku,  wynikajqcego
podijeli§my konkretne dziatania w zakresie

monitorowania i raportowania $ladu weglowego i wdrozenia
wykorzystaniem narzedzi
certyfikacje zgodnosci metodologicznej z normami GHG

posiadajqcych

14064-1, wpisujgce si¢ w polityke

Zréwnowazonego rozwoju.

W celu zwigkszenia udziatu —?‘
OZE w naszym  miksie n
energetycznym w miejscu
cieplowni weglowej budu-
jemy nowoczesne irodio
zlozone z gruntowej pompy
ciepia i zasilajqcej jg w ene-
rgie elektrycznq gazowej
jednostki kogeneracyjnej.
Bedzie to instalacja o wy-
sokim stopniu efektywnosci,
umotliwiajgca  magazyno-
wanie energii i dziotanie

w trybie niemal autono-
micznym.
Nowe 2rédio zasili miejskq sie¢

cieptowniczq, wzmacniajqc bezpieczefistwo
dostaw energii cieplnej i dywersyfikujqc
2rédia wytwarzania ciepla. To kolejny krok
w kierunku odejscia od paliw kopainych
i rozwijania energetyki lokalnej opartej
na odnawialnych zrédtach.

Inwestujemy w modernizacje
infrastruktury technicznej
i rozwdj inteligentnego syste-
mu cieplownictwa- zdalne
sterowanie, wizualizacja we-
216w ciepinych oraz auto-
matyzacja proceséw techno-
logicznych umotzliwiajq opty-
malizacje dziatania catego
systemu.

W 2025 roku do naszej floty
samochodowej dotqczyl sa-

mochéd elektryczny.

‘4 . Wspieramy

3
Mieszkancow

.Dzialamy nie tylko na rzecz ciepla,
ale tez dobra miasta - bierzemy
udziat w lokalnych  akcjach
charytatywnych i inicjatywach
na rzecz mieszkancéw. Dumnie
wspieramy takze mifskie druzyny
sportowe.
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3.2.2. Zakup samochodu elektrycznego

W ramach dziatah promocyjno-wizerunkowych w 2025 r. Spétka dokonata zakupu
nowoczesnego, w petni elektrycznego samochodu typu brygaddwka wraz
z zabudowq towarowq, ktéry dotgczyt do floty pojazddédw stuzbowych. Pojazd zostat
oklejony naklejkami firmowymi, zgodnymi z identyfikacjq wizualng Przedsiebiorstwa
oraz podkreslajgcymi jej proekologiczny charakter.

Samochdd elektryczny jest wykorzystywany do realizacji biezqcych podrézy
stuzbowych, petnigc jednoczesnie funkcje mobilnego nosnika reklamy. Dzieki
codziennej eksploatacji na terenie miasta i okolic pojazd zwieksza
rozpoznawalno$€ marki Spdétki oraz wzmacnia jej wizerunek jaoko podmiotu
nowoczeshego, odpowiedzialnego Srodowiskowo i spotecznie oraz konsekwentnie
realizujgcego dziatania na rzecz zrbwnowazonego rozwojul.

m Przedsiebiorstwo Energetyki Cieplnej
N7 Opublikowane przez: Hania Rucikowska @ - 3 czerwca 2025 -Q

Z duma informujemy, Ze do floty PEC Mirisk Mazowiecki dotacza nowoczesny, w pelni elektryczny
Volkswagen ID. Buzz Cargo w wersji brygadowej!

To nie tylko kolejny samochéd — to krok w strone bardziej ekologicznej i innowacyjnej przysztosci.
Zeroemisyjny naped to czystsze powietrze dla mieszkanicow, a pojemna przestrzen fadunkowa
pozwoli nam jeszcze sprawniej realizowac ustugi na najwyzszym poziomie.

Jedziemy dalej — z nowa energia i troska o srodowisko! [
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3.2.3. Murale na obiektach Spofki

W ramach dziatah promocyjnych w 2025 roku, Przedsigbiorstwo Energetyki Cieplne;j

w Minsku Mazowieckim zrealizowato projekt artystyczno-edukacyjny, polegajqcy

na przygotowaniu murali na budynkach cieptowni przy ul. Jana Pawata Il 10

i elektrocieptowni przy ul. 1 PLM Warszawa 1 E.

Dziatania obejmowaty:

Organizacje konkursu dla mfodziezy

na projekt muralu Sciennego.
Konkurs miat charakter otwarty i byt
skierowany do  ucznibw  ze

wszystkich szkot ponad-

podstawowych z Mihska
Mazowieckiego.
Promocje i zachecenie do udziatu

w konkursie poprzez ogtoszenia

online, plakatowanie oraz
udostepnienie dokumentéw
konkursowych na stronie

internetowej Spotki.

Wybbér i realizacje projektu muralu,
ktéry tgczyt elementy edukacyjne
zwigzane z energetykq
i proekologicznym  wizerunkiem

Spotki. Wybrany projekt autorstwa

UWAGA KONKURS!

-
; !
PRZEDSTEBIORSTWO ENERGETYRE!
CTEPLNET i

W MINSKU MAZOWIECKIM

OGEASZA KONKURS NA PROJEKT
WMURALWU SCTENNEGO
NA BUDYNKU CEEPLOWNT
FRZY UL. JANA PAWEA TT 10

Dla kogo?  Kovkurs dla uczniéw szkét ponadpodstawownch
w Wivisku WMazowieckim

Do kiedy? Do 26.02.2025
Po co? Dla stawy i atrakeyineh nagrsd!

Dokumenty do pobrania va stovie:

Wtps:/fwww.pec-minskmaz.pl/konkurs-va-projekt-muraluhtml

uczennicy Zespotu Szkét Ekonomicznych w MihAsku Mazowieckim zostat

wykonany na Scianie elewaciji potudniowej elektrocieptowni oraz zaadaptowany

do nowej grafiki Spotki i wigczony do finalnej kompozycji muralu na budynku

cieptowni od strony wschodniej. Oba murale zostaty wzbogacone o hasto Dobra

energia dla wszystkich.
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Efekty dziatanh:

e Wzrost Swiadomosci spotecznej na temat dziatalnosci Spotki oraz roli lokalnej
energetyki w Minsku Mazowieckim.

e Wzmocnienie wizerunku Spdtki jako partnera edukacyjnego i promujgcego
proekologiczne inicjatywy.

e Stworzenie atrakcyjnej przestrzeni wizualnej na obiektach Spotki, ktéra stuzy

mieszkancom jako element estetyczny i edukacyjny.

Projekt muralu spotkat sie z pozytywnym odbiorem lokalnej spotecznosci i byt
szeroko relacjonowany w mediach spoteczno$ciowych Spoiki.

f;""(\ Przedsiebiorstwo Energetyki Cieplnej — & radosny(a).
% Opublikowane przez: Martyna Milewska @ - 18 sierpnia 2025 - &

Drodzy Mieszkancy,

na naszej cieptowni przy ul. Jana Pawta |l 10 mozna podziwia¢ mural, kiérego czes¢ kompozycji
opiera sie na projekcie autorstwa Uczennicy Zespot Szkol Ekonomicznych w Minsku Mazowieckim
Rity Szarkowicz, ktéry zostat zaadaptowany i wiaczony do catosci projektu.

PEC jak zawsze przesyta Wam dobra energie!

# Miasto Minsk Mazowiecki

Dobra energia .
dlawszystkich!

| |8
i

il
o ]

%

Y
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Dobra energia
dla wszystkich!

3.2.4. Nowe tablice identyfikacyjne obiektow

W ramach dziatah stuzgcych poprawie wizerunku Spétki zlecita wykonanie oraz
montaz nowych tablic identyfikacyjnych na terenie dwoch cieptowni. W przypadku
cieptowni przy ul. Nadrzecznej 18 tablica informacyjna nie byta dotychczas
zainstalowana, natomiast w drugim- cieptownia przy ul. pptk. Mariana
Skrzyneckiego 6- zastgpiono istniejgcq, zniszczonq tablice nowq. Dziatanie
to poprawito czytelnoS§¢ oznakowania obiektéw Spdtki oraz wptyneto na
ujednolicenie jej wizerunku.
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% Przedsigbiorstwo Energetyki Ciepinej Sp.z 0. o.
e Az, w Minsku Mazowieckim
o

CIEPLOWNIA
przy ul. pptk. Mariana Skrzyneckiego 6

POGOTOWIE CIEPLOWNICZE  tel. 607 969 097
SEKRETARIAT tel. 25759 58 30

e-mail: sekretariat@pec-minskmaz.pl

M Przedsigbiorstwo Energetyki Ciepinej Sp.z 0. 0.
xR az, w Minsku Mazowieckim
o

CIEPLOWNIA

przy ul. Nadrzeczna 18

POGOTOWIE CIEPLOWNICZE  tel. 607 969 097
SEKRETARIAT tel. 25759 58 30

e-mail: sekretariat@pec-minskmaz.pl
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3.25. Gadzety promocyjne

W roku sprawozdawczym Spoétka realizowata
dziatania promocyjne z wykorzystaniem
gadzetow firmowych, majgce na celu
wzmacnianie rozpoznawalnosci marki PEC
Mihsk Mazowiecki oraz budowanie jej
wizerunku joko podmiotu dziatajgcego
w duchu innowacyjnosci, proekologicznego
i zaangazowanego Ww zycie lokalnej
spotecznoSci.

W ramach tych dziatah zakupiono i dystrybuowano m.in.:

e kubki termiczne bambusowe z logo Spotki,

e powerbanki solarne w obudowie bambusowej z logo Spoiki,

o kréwki w papierkach z logo Spotki,

¢ pluszowg maskotke Pecu$ — bohatera identyfikacji
wizualnej Spotki,

¢ pierniki lukrowane z motywem i logo Spoéiki.

Dobér gadzetéow byt celowy i spdjny z wartoSciami
promowanymi przez Spobtke. Szczegdlny nacisk
potozono na produkty uzytkowe i ekologiczne, co
wpisuje sie
w strategie zrbwnowazonego rozwoju oraz edukacje
ekologicznqg mieszkancow. Gadzety byty
wykorzystywane podczas wydarzen lokalnych,
inicjatyw promocyjnych oraz aktywnosci
skierowanych do dzieci i mtodziezy.

Stosowanie gadzetow przyjoznych Srodowisku oraz
trwatych ograniczato wykorzystanie jednorazowych
produktdw promocyjnych. Dzigki temu Spdbika
podkreSlata swoje odpowiedzialne podejécie do
kwestii Srodowiskowych oraz promowata racjonalne

korzystanie z energii.
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Wykorzystanie gadzetow, takich jak bambusowe kubki termiczne i powerbanki
solarne, wzmochito nowoczesny wizerunek Spotki, natomiast inne produkty, takie
jak kréwki, pierniki oraz maskotka Pecu$ — budowaty pozytywny, emocjonalny
kontakt z markq, szczegdlnie wsrdd dzieci i rodzin.

Dziatania te przyczynity sie do zwiekszenia rozpoznawalnosSci Spotki, utrwalenia jej
wizerunku jako odpowiedzialnego spotecznie partnera oraz skutecznie wspieraty

pozostate aktywnoSci promocyjne realizowane w roku sprawozdawczym.

Pre = e =
T = =
P C el e— PEC — Preod
i ‘:M? .
= B & PEC, | B
P, JTn—_— = B — S .":‘;»%?%L/ {fé% o
TP EL 7
t 7 Folll C.5
Bok B ng Bok

PROJEKT PODGLADOWY ETYKIETY

PROSIMY O DOKLADNE SPRAWDZENIE POPRAWNOSC! PROJEXTU PRZED ANCEPTACIA
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3.3. Dziatania w obszarze cyfrowym i online

3.3.1. Strona internetowa

W roku sprawozdawczym zrealizowano zmiane systemu zarzqdzania treScig strony
internetowej z Quick CMS na WordPress, co stanowito istotny krok w kierunku
unowoczes$nienia narzedzi komunikacji Spotki. Wdrozenie WordPressa znaczgco
zwigkszyto elastyczno$€ zarzgdzania treSciami oraz poprawito ergonomie pracy
os6b odpowiedzialnych za aktualizacje strony.

Nowy system umozliwia szybsze publikowanie informaciji, tatwiejszg edycje tresci
oraz lepsze dostosowanie strony do obowiqzujgcych standardédw dostepnosci
cyfrowej i urzgdzen mobilnych. Zmiana CMS wptyneta rowniez pozytywnie
na bezpieczehstwo serwisu oraz jego dalszy rozwdj funkcjonalny, w tym integracje
z narzedziami analitycznymi i mediami spoteczno$§ciowymi.

Migracja zostata przeprowadzona w sposdb uporzgdkowany i bez zaktdbcen
w dostepnosci strony dla uzytkownikdéw, zapewniajgc ciggto§¢ komunikacji oraz
pozytywne doSwiadczenie odbiorcow.
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P E( : AKTUALNOSCI  PEC  PRZYLACZSIE STREFAKLIENTA  PRZETARGI  KARIERA  KONTAKT @
-

607 969 097

Lt msrovateat Przedsigbiorstwo Energetyki Cieplnej

DOBRA ENERGIA
DLA MINSKA MAZOWIECKIEGO

CIEPLO
SYSTEMOWE

s e
Aktualnosei
PEC obnizyt ceny ciepla Ceny ciepta netto Laur Cieplownictwa 2025
v v v T

ZOBACZ WIECES

Na stronie dodano formularz zgtoszeniowy potgczony z pocztg e-mail
sekretariat@pec-minskmaz.pl.

Kontakt

Biuro
Zgiaszenie awari

I | nazwisko

Adres emal

wysL
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Zostata rozbudowana zaktadka 7roska o srodowisko.

AKTUALNOSCI PEC PRZYLACZ SIE STREFA KLIENTA PRIZETARGI KARIERA KONTAKT

Troska o srodowisko

STROMA GLOWNA rec TROSKA O £RODOWISKO

Troska o srodowisko

Jednym z kluczowych celow dziolalnoicl Przedsigblo w Minsku M

naturaine. Nigustannie d ymy do podnoszenia standardow eko ogicinych oraz ograniczania negatywnego wpiywu na otoczanie Nazze

dzialania koncantrujq si¢ no 2apobilegoniu ranieclys.

u
n
-
1]
3
)
3
o

raz redukejl amis|l gazéw cieplarnianych 1 zutycia energll pierwotne)

Najwigkszg Inwestycjg w historii SpoOtkl, 2reclzowang w wchu

oylo budowa elektrociepiownl w MiAsku
Mozowieckim Nowoc:iesno |ednostko wysokosprawna) h'C-;EV“EhJ::l oparta na dwoch slinlkach gazowy ch o fgczne| mocy cieping) 6,7 MW |
mocy elektryczne] & C MW stanow! obacnie kluczowe 2rodio clepia dla mieszkancow - latem peinl rolg 5'255'.':-‘.‘*31‘-".90 rodia raosdania, o

IimQ INQCIQCo zMnIe|sza uaial produkc)l w claplowni wegiowo|

Rozpoczecie produkcyl | sprzedazy energll elaktryczne| pozwoelido nie tylko no dywersytikacie rodel prrychodow, ale takie na wzmocnianie

stablinosci | kondyc)l finansowe| przedsigbiorstwa

= =N

Certyfikat Efektywny System
Cieptowniczy
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Przebudowano zaktadke /nfrastruktura techniczna- dtugie, nieczytelne opisy
zastgpiono interaktywng mapgq sieci cieptowniczej- obiekty nalezqgce do Spdotki sg
oznakowane pinezkami, a po kliknieciu w wybrany obiekt pojawiajqg sie zdjecia i
krotki opis danego obiektu.

©

Infrastruktura

techniczna PEC

w Minsku 9
Mazowieckim &

Sspotka  jest  wiascicielem  sieci
cieplowniczej i zrodet ciepla na terenie
Minska Mazowieckiego, w  ktérych
wytwarza si¢ cieplo zamoéwione przez
Odbiorcéw, na potrzeby centralnego
ogrzewania, wentylacji i podgrzania
wody uzytkowej.

Skala dziatania

Spoika sprzedala w 2024 roku 242 175,81
GJ ciepla. Moc cieplna zaméwiona
przez odbiorcéw wyniosla na koniec
2024 roku 38,51 MW.

@ a'é'r';?ally el

Elektrocieptownia
przy ul.1PLM Warszawa 1E

Paliwo: gaz ziemny wysokometanowy
Moc cieplna elektrocieptowni: 6,7 MW
Moc elektryczna elektrocieptowni: 7, MW

System kogeneracyjny zostat zbudowany w oparciu o dwa gazowe agregaty
prqdotwoércze, wyposazone w silniki spalinowe ttokowe, zasilane gazem ziemnym
i sprzezone z generatorami synchronicznymi.

Realizacja projektu ,Budowa elektrocieptowni w Minsku Mazowieckim” zostata
zakonczona w grudniu 2020 r. Decyzjg Prezesa Urzedu Regulacji Energetyki
Beneficjent zostat dopuszczony do systemu premii gwarantowanej.

Gtownym celem inwestycji jest zwigkszenie efektywnosci przetwarzania energii
pierwotnej i stopniowe eliminowanie wegla z produkcji energii, poprzez
wytwarzanie energii elektrycznej i energii cieplnej w skojarzeniu (w ramach
jednego procesu) w wysokosprawnej kogeneraciji zasilanej gazem sieciowym,

co doprowadzi do zmniejszenia emisji gazow cieplarnianych do atmosfery.

Budowa elektrocieptowni zostata dofinansowana z funduszy POIIS 2014-2020
oraz NFOSIGW.

ger¥ially &< 7
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3.3.2. Media spotecznoSciowe

W okresie sprawozdawczym przeprowadzono dziatania porzqdkujqce i rozwojowe
w zakresie komunikacji Spoétki w mediach spotecznoSciowych, tj. na profilu
Facebook. Obejmowaty one odSwiezenie profilu, ujednolicenie stylistyki
publikowanych tresci oraz usunigcie nieaktualnych i niespdjnych postéw.

Wprowadzono bardziej uporzgdkowang i czytelng forme komunikacii,
z wykorzystaniem infografik oraz dbatosciqg o spdjny i estetyczny efekt wizualny
publikacji. Podjete dziatania przyczynity sie¢ do poprawy czytelnoSci przekazuy,
wzmochnienia wizerunku Spotki oraz dostosowania komunikacji

do odbiorcoHw.

Spétka planuje dalszy rozwdj komunikacji w mediach spotecznoSciowych,
w szczegdblnosci ukierunkowany na dotarcie do szerszego grona mieszkancow,

ze szczegblinym uwzglednieniem mtodszych odbiorcow.

Przedsigbiorstwo Energetyki Cieplnej Sp. z 0. o.

ul. gen. Kazimierza Sosnkowskiego 16 D Ob Rh tNt RG IAJ

05 - 300 Mifisk Mazowiecki Y M D'_"\ MINSK'\
teeillmz:iI:7:Zkgr):t2cr)i0|t@pecfminskmclz.pl . & ‘. c Q MAZOW]ECK]EGO

https://www.pec-minskmaz.pl/ @ a‘§»
e-Doreczenia: AE:PL-55019-71614-ATDEA-21
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= Przedsiebiorstwo Energetyki Cieplnej
% - Opublikowane przez Martyna Milewska @ - 1 pazdziernika 2025 - @

1 pAZ'DZlER;lIRA
DZIEN

=< EFEKTYWNOSCI
& ENERGETYCZNEJ

Oszczedzaj energig, dbaj o planete!
Pamietaj, ze nawet mate zmiany w zuzyciu energii

majg WIELKIE znaczenie!

\
|
|
y [

Zmniejszenie temperatury w mieszkaniu o jeden stopien to rocznie :
# okoto 5-8% mniejsze zuzycie ciepta
. 450 tys. ton zuzytego wegla mniej
@ 1 min ton mniej wyemitowanego dwutlenku wegla

PRZEDSIEBIORSTWO ENERGETYKI CIEPLNEJ SP. Z 0. 0. W MINSKU MAZOWIECKIM

OD 2020 ROKU UTRZYMUJE STATUS EFEKTYWNEGO SYSTEMU CIEPLOWNICZEGO
KOGENERACYJNA
ELEKTROCIEPLOWNIA GAZOWA
KOLEKTORY PRODUKCJA ENERGII ELEKTRYCZNEJ | CIEPLNEJ
W SKOJARZENIU
StONECZNE 2

SIECI CIEPLOWNICZE

31,052 KM

WIEKSZOSC CIEPtA W SYSTEMIE PEC MINSK MAZOWIECKI
POCHODZI Z WYSOKOSPRAWNEJ KOGENERACII | OZE
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m Przedsiebiorstwo Energetyki Cieplnej P

N Opublikowane przez: Martyna Milewska @ - 7 pazdziernika 2025 - @

Od lutego 2024 roku do kwietnia 2025 Przedsiebiorstwo Energetyki Cieplnej Sp. z o. 0. w Mirisku
Mazowieckim nie zmieniato cen taryfowych ciepta.

Od maja 2025 Spétka obnizyta ceny taryfowe ciepta srednio o ok. 3,8 %.

Przypominamy, ze w okresie od stycznia 2023 roku do 30 czerwca 2025 roku Spétka stosowata
preferencyjne ceny ciepta dla odbiorcéw uprawnionych.

[ SZCASLTC0L
NOwWEGO PO
/. .
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3.4. Dziatania prospoteczne

3.4.1.Sponsoring

W okresie sprawozdawczym Spdétka realizowata liczne dziatania sponsoringowe
obejmujqce wsparcie inicjatyw sportowych, kulturalnych oraz spotecznych
o charakterze lokalnym. Wybor jednostek sponsorowanych byt ukierunkowany
na zwigkszenie rozpoznawalnosci marki PEC Minsk Mazowiecki, budowanie
pozytywnego wizerunku Spotki joko podmiotu zaangazowanego w zycie miasta

oraz wzmachnianie relacji z mieszkafcami.

Zakres Swiadczeh w ramach zawartych umoéw sponsoringowych obejmowat
przede wszystkim ustugi promocyjno-reklamowe, realizowane zaréwno
w przestrzeni fizycznej (wydarzenia, mecze, festiwale), jak i w kanatach cyfrowych

(strony internetowe, media spotecznoéciowe organizatoréw).

p Dziatania sponsoringowe w obszarze sporty,
realizowane we wspotpracy z Klubem Sportowym
PROBASKET, Miejskim OSrodkiem Sportu i Rekreacii,
a takze z klubem MKS Mazovia Mihsk Mazowiecki

HIMILSBACHA

(umowa z 2024 r), zapewniaty regularng
i powtarzalng ekspozycje marki Spotki poprzez
umieszczenie logotypu na strojach meczowych,
banerach, stronach internetowych oraz poprzez
komunikaty spikerskie i publikacje w mediach
spotecznoSciowych. Obecno$¢ Spdtki podczas
wydarzeh sportowo-rekreacyjnych umozliwiata
PAHTNER robwniez bezposredni kontakt z mieszkancami.
W obszarze kultury i dziedzictwa lokalnego Spotka
wspotpracowata z Miejskq Bibliotekq Publiczng,
Miejskim Domem Kultury oraz Muzeum Ziemi Minskiej. Sponsoring wydarzen takich
jak Gale, festiwale oraz projekty artystyczne pozwolit na pozycjonowanie Spotki
jako mecenasa kultury i partnera instytucji publicznych. Nadanie tytutu Partnera
wydarzen, szeroka obecnos¢ logotypu w materiatach promocyjnych, informacja w
mediach lokalnych oraz udziat w wydarzeniach znaczqco zwigkszaty zasieg
i widoczno§¢ marki PEC.

Na szczegblng uwage zastuguje trwaty efekt promocyjny wynikajgcy z realizacji
projektu rzezbiarskiego Pelagii tubienskiej, w ramach ktérego logo Spoétki zostato
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umieszczone przy rzezbie oraz w materiatach towarzyszqcych prezentaciji,
co zapewnia diugofalowq ekspozycje w przestrzeni publiczne;.

Podsumowujgc, realizowane dziatania sponsoringowe:

o zapewnity szerokq i zréoznicowanq ekspozycje marki wsréd mieszkancow
Mihska Mazowieckiego,

e wzmacniaty wizerunek Spotki joko odpowiedzialnego i aktywnego
uczestnika zycia spotecznego miastaq,

o byly spdjne z charakterem dziatalnoSci Spotki oraz jej rolg jako podmiotu
komunalnego.

Kontynuacja dziatah sponsoringowych w podobnym modelu, opartym
na wspotpracy z lokalnymi instytucjami sportu i kultury, jest zasadna i przynosi

wymierne korzysci wizerunkowe.

Lp. Jednostka Swiadczenia w ramach sponsoringu Kwota Data
sponsorowana sponsoringu
Ustugi promocyjno-reklamowe w
ramach rozgrywek drugiej ligi

1 Klub Sportowy | koszykéwki mezczyzn w sezonie 20 000 zt 20. 03.
PROBASKET w | 2024/2025/2026: 2025
MihAsku 1. Zamieszczenia informaciji o
Mazowieckim Sponsorze w social mediach KS
PROBASKET,

2. Umieszczeniu logo Sponsora na
stronie internetowej KS
PROBASKET,

1. Umieszczeniu logo Sponsora na
strojach meczowych,

2. Informacja spikerska o]
Sponsorze na kazdym meczu,

3. Umieszczenie banera Sponsora
na kazdym meczu.

Ustugi promocyjno-reklamowe w
ramach organizacji Gali Alei Gwiazd

2 Miejska Literatury: 2 000 zt 04. 04.
Biblioteka 1. Prezentaciji Spétki PEC podczas brutto 2025
Publiczna w eventu,
MihAsku 2. Zamieszczenia informacji o
Mazowieckim Sponsorze w social mediach
MBP,

3. Umieszczeniu logo Sponsora na
stronie internetowej MBP,
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4. Zamieszczenia informacji o
Sponsorze na stronie Urzedu
Miasta Mihsk Mazowiecki,
5. Zamieszczenia informacji o
Sponsorze na portalu
internetowym Wirtualny Minsk
Mazowiecki.
Miejski Dom Ustugi promocyjno-reklamowe w
Kultury ramach pakietu sponsorskiego, przy
w Minsku organizacji imprezy
Mazowieckim | o nazwie Festiwal 4M — Minsk dla 20 000 zt | 14.05.2025
Muzyki Muzyka dla Minska netto
1. Nadania TYTUtU PARTNERA
2. Umieszczeniu logotypu
Sponsora na wszystkich
drukowanych materiatach
promocyjnych.
3. Umieszczenie logotypu
Sponsora na roll-upie w miejscu
odbywania sie wydarzen.
4. Umieszczenie logotypu na
banerach internetowych.
5. Umieszczenie logotypu  w
serwisie internetowym
Organizatora.
6. Informacja o wspéipracy w
social mediach organizatora.
7. Mozliwosé dystrybuciji
materiatdw promocyjnych.
8. Mozliwos¢ zorganizowania
konkursu.
9. Rekloma spikerska ze sceny
podczas koncertu finatowego.
10. Umieszczenie  logotypu na
identyfikatorach.
1. MozliwoS¢ ustawienia stoiska
promocyjnego.
12. Inne dziatania w zaleznosci od
ustalen.
Ustugi promocyjno-reklamowe w
ramach realizacji projektu
Muzeum Ziemi | rzezbiarskiego dotyczgcego postaci 23 500 zt 25. 06.
Minskiej Pelagii tubiefskiej: brutto 2025
w Mifisku 1. Przekazanie na rzecz
Mazowieckim Przedsigbiorstwa Energetyki
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Cieplnej Sp. z o.0. statuetki
Pelagii tubienskiej,
Zamieszczenie informacji o

Sponsorze w mediach
lokalnych,

Umieszczenie logo Sponsora we
wszystkich materiatach
reklamowych dotyczgcych

prezentacji rzezby,
Zamieszczenie logo Sponsora
na tabliczce zamieszczonej przy
rzezbie.

Miejski Osrodek
Sportu
i Rekreaciji Sp. z
0.0.
w Minsku
Mazowieckim

Ustugi promocyjno - reklamowe w
ramach organizacji Pikniku Sportowo -
Rekreacyjnego w dniu 31 sierpnia 2025

r.

Prezentacja Spotki PEC podczas
eventu,

Zamieszczenie informacji o
Sponsorze w social mediach
MOSIR,

Kilkukrotne podanie informaciji
o Sponsorze podczas imprezy,
Umieszczenie logo Sponsora na
stronie internetowej MOSIR,
Zapewnienie mozliwosci
wystawienia wiasnego stoiska
reklamowego, umieszczenia
balonu  reklamowego  oraz
stoiska z ulotkami podczas
trwania Pikniku.

3 000 zt
netto

06. 08.
2025

Miejski Dom
Kultury
w Mifsku
Mazowieckim

Ustugi promocyjno-reklamowe w
ramach organizacji 17. Festiwalu
Himilsbacha w dniach 10 — 14 wrzesnia

2025 ..
1.
2.

Nadanie TYTUtU PARTNERA
Umieszczenie logotypu
Sponsora na wszystkich
drukowanych materiatach
promocyjnych wydarzenia.
Umieszczenie logotypu
Sponsora  na roll-upie w
miejscu odbywania sie
wydarzen.

Umieszczenie logotypu
Sponsora na banerach

7 000 zt
netto

28.08.
2025
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internetowych oraz serwisach
internetowych Festiwalu i
Organizatora.

Informacja o wspbtpracy w
social mediach Organizatora.
Mozliwos¢é dystrybuciji
materiatdbw promocyjnych.
Rekloma spikerskiej ze sceny
podczas koncertu finatowego.

Miejski Dom
Kultury
w Minhsku
Mazowieckim

Ustugi promocyjno-reklamowe w
ramach organizacji 16. Festiwalu Piotra
Skrzyneckiego

w dniach 18 — 22 listopada 2025 r.:

1.

2.

Nadanie TYTUtU PARTNERA
Umieszczenie logotypu
Sponsora na  materiatach
promocyjnych wydarzenia.
Umieszczenie logotypu
Sponsora

z aktywnym linkiem do strony
internetowej  Sponsora  na
stronie Organizatora oraz w
mediach spotecznosciowych.

Umieszczenie logotypu
Sponsora  na roll-upie w
miejscu odbywania sie
wydarzen.

Reklaoma spikerskiej ze sceny
podczas trwania wydarzenia.
Przekazanie  zaproszenh  na
Koncert Galowy oraz inne
koncerty i spektakle.

10 000 zt
netto

02.10.
2025

Strona 41z 52



A

Mazowsze.

@rwn

@ KONSTANS

Strona 42 z 52



FESTIWAL

ZA WSPARCIE PRZY ORGANIZACJI
16. FESTIWALU
PIOTRA SKRZYNECKIEGO

PIOTRA
SKRZYNECKIEGO
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Wsparcie kluboéw sportowych- MKS Mazovia Mifsk Mazowiecki

WOJ SPORTOWY PaRTAER
-
-~

- W;Amn!”:;".p’

PRZEDSIEBIORSTWO ENERGETYKI CIEPLNE]

w Mirisku Mazowieckim

wwww.pec-minskmaz.pl

P A
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HONOROWY PATRONAT BURMISTRZA MIASTA MINSK MAZOWIECKI
MARCINA JAKUBOWSKIEGO

/)/fﬁAzsliA

PIKNIK SPORTOW® REKREACYJNY

Podziekowanie
oy

PEC

MINSK MAZ

Skiadam serdeczne podzigkowanie
za okazane wsparcie i zaangazowanie w organizacje Pikniku Sportowo-Rekreacyjnego.

Dzigki Panstwa pomocy moglismy stworzy¢ wyjatkowe wydarzenie,
ktore dostarczyto uczestnikom wiele radosci i dato mozliwos$¢é aktywnego wypoczynku.
Paristwa zyczliwos¢ i otwarto$¢ sg dla nas nieocenionym wsparciem,
a wspotpraca z tak zaangazowanymi Partnerami daje nam motywacije do dalszych dziatan.

Z wyrazami wdzigcznosci i nadziejg na dalsza wspétprace

Prezes Zorzqdu
Miejskiego O$rodka Sportu i Rekreodji

w Mifisker Mozowil P.2/0. 0. .
Jocéq

16;1’052 Ptochocki

o MIRNI

Professional
Wesota mazowieck! CLINIC

@
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Wsparcie klubéw sportowych- Klub Sportowy PROBASKET
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PRODUCENT SYSTEMOW MOSKITIEROWYCH | ROLETOWYCH
ELEMENTY DO PRODUKC)I
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3.4.2. Darowizny

W 2025 r. Spbtka przekazata darowizny na rzecz inicjatyw o charakterze spotecznym,
edukacyjnym i kulturalnym. Wsparcie objeto realizacje Koncertu Pamigci Cisza ma
imie oraz projektu Stworz ekopracownig marzen
w Szkole Podstawowej nr 5 w Mifisku Mazowieckim, wpisujqc sie w dziatania Spotki
na rzecz spotecznej odpowiedzialnosci i wspierania lokalnej spotecznosci.

Lp. Jednostka Swiadczenia w ramach Kwota Data
sponsorowand sponsoringu sponsoringu
Finansowe wsparcie dziatan 5 000,00 zt. 10.09.2025 .
1 Fundacja Rozwoju | w ramach realizacji
Mtodziezy IDEA Koncertu Pamieci Cisza ma
imie
Szkota Podstawowa | Wsparcie dziatanh w ramach
2 Nr 5 realizacji projektu Stwoérz 2 000,00 zt 06.03.2025 r.
im. J6zefa ekopracownie marzern w
Wybickiego Szkole Podstawowej Nr 5 im.
w Minsku Jozefa Wybickiego
Mazowieckim w Mifisku Mazowieckim
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4. Efektywnosé dziatah promocyjnych i wnioski

Dziatania promocyjne realizowane przez Spdtke w okresie sprawozdawczym
charakteryzowaty sie spdjnoscig, racjonalnosciq oraz adekwatnoscig do skali
i charakteru dziatalnosci Spoétki. Podejmowane inicjatywy koncentrowaty sie
na wzmacnianiu rozpoznawalnosci marki PEC Minsk Mazowiecki, budowaniu
pozytywnego wizerunku Spétki joko nowoczesnego i odpowiedzialnego
przedsiebiorstwa komunalnego oraz na utrwalaniu relaciji z lokalng spotecznosciaq.

Efektywnos§¢ dziatan promocyjnych przejawiata sie przede wszystkim w szerokim
i zrbznicowanym zasiegu komunikacyjnym, osiggnietym poprzez obecnos¢ Spotki
w przestrzeni publicznej, podczas wydarzen sportowych, kulturalnych i spotecznych,
a takze w kanatach cyfrowych. Szczegbing role odegraty dziatania sponsoringowe
i partnerskie, ktére zapewnity regularng ekspozycje marki oraz mozliwose
bezposredniego kontaktu z mieszkahcami.

Pozytywnym efektem prowadzonych dziotah byta réwniez poprawa jakoSci
komunikacji w mediach spotecznosciowych oraz uporzqdkowanie wizerunku Spofki
online, co przetozyto sie na wigkszg czytelno$€ przekazu i lepsze dopasowanie
formy komunikacji do odbiorcéw. Dziatania te stanowiq solidng podstawe
do dalszego rozwoju nowoczesnych narzedzi komunikacji, w szczegdlnosci
w kontekScie docierania do miodszych grup mieszkancdw, bedqgcych

potencjalnymi klientami.

Potwierdzeniem  skutecznoSci  podejmowanych  dziatah  promocyjnych
i wizerunkowych byto uzyskanie licznych nagrdd, certyfikatdbw i wyrdznien
branzowych oraz biznesowych, ktdre wzmacniajg wiarygodnosS¢ Spotki i budujq

zaufanie interesariuszy.

Whioski z realizacji dziatah promocyjnych wskazujg na zasadno$¢ kontynuowania
przyjetego kierunku komunikaciji, opartego na lokalnym zaangazowaniu, spdjnosci
przekazu oraz racjonalnym doborze narzedzi promocyjnych. W kolejnych okresach
zasadne jest dalsze rozwijanie dziatah w obszarze komunikacji cyfrowej, przy
jednoczesnym utrzymaniu obecnoSci Spotki w inicjatywach  miejskich
i wydarzeniach o istotnym znaczeniu dla lokalnej spotecznosci.
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5. Rekomendacije i kierunki dziatah na kolejny rok

W oparciu o analize zrealizowanych dziatah promocyjnych oraz ocene ich
efektywnosci rekomenduje sie kontynuacje i dalszy rozwdj spdjnej strategii
komunikacyjnej Spoétki, ukierunkowanej na wzmacnianie rozpoznawalnosci marki
PEC Minsk Mazowiecki oraz budowanie trwatych relaciji z lokalng spotecznosciaq.

W kolejnym roku zasadnym jest dalsze rozwijanie obecnosci Spétki w kanatach
cyfrowych, w szczegdlnoSci w mediach spotecznosciowych, poprzez
systematyczne publikowanie treSci o wysokiej jakosci wizualnej i informacyjnej
(inforgrafiki). Dziatania te powinny byé ukierunkowane na dotarcie do szerszego
grona mieszkancow, ze szczegdlnym uwzglednieniem mtodszych odbiorcéw, przy
jednoczesnym zachowaniu rzetelnego i merytorycznego charakteru komunikacji.
Planuje sie rowniez zmiane formularzy udostgpnianych obecnie w formacie PDF na
formularze interaktywne (edytowalne), dostepne bezposrednio na stronie
internetowej Spotki. Dziatanie to stanowi element dalszej cyfryzacji proceséw
obstugi klienta i ma na celu zwigkszenie wygody, dostepnos$ci oraz skréocenie czasu

realizacji spraw.

Rekomenduje sie rdwniez utrzymanie oraz selektywny rozw6j dziatan
sponsoringowych i partnerskich, skoncentrowanych na inicjatywach sportowych,
kulturalnych i spotecznych o zasiegu lokalnym. Dalsza wspoétpraca z instytucjomi
miejskimi i organizacjomi dziatajgcymi na rzecz mieszkancow pozwoli
na utrzymanie wysokiej widocznoSci Spotki oraz wzmacnianie jej wizerunku jako

odpowiedzialnego przedsigbiorstwa komunalnego.

Istotnym kierunkiem dziatan w kolejnym roku jest rowniez rozwdj dziatan
edukacyjnych skierowanych do dzieci i mtodziezy, realizowanych we wspdotpracy
ze szkotami podstawowymi. Planowane sq zajecia edukacyjne posSwiecone
tematyce ciepta systemowego, efektywnosci energetycznej oraz funkcjonowania
przedsiebiorstwa cieptowniczego, ktérych celem bedzie budowanie Swiadomosci
ekologicznej, promowanie racjonalnego korzystania z energii oraz ksztattowanie
pozytywnego wizerunku Spotki juz wsréd najmiodszych mieszkancow. Przy tej okazji
dostrzega sie potencjat rozwoju wizerunku maskotki Spotki jako elementu
wspierajgcego dziatania promocyjne i edukacyjne. Maskotka moze stanowic
skuteczne narzedzie komunikacji, szczegdblnie w dziataniach skierowanych do dzieci
i miodziezy, wzmacniajgc rozpoznawalno§¢ marki oraz pozytywne skojarzenia
ze Spoitka.
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W kolejnych okresach celowe jest takze systematyczne wykorzystywanie
uzyskanych nagrod, certyfikatdw i wyrdznien w dziataniach komunikacyjnych
i promocyjnych Spbétki, zarbwno w kanatach online, jak i w materiatach
informacyjnych. Pozwoli to na dalsze wzmacnianie wiarygodnosci Spotki oraz

budowanie zaufania interesariuszy.

Podejmowane dziatania promocyjne powinny by¢ realizowane z zachowaniem
zasady racjonalnosSci kosztowej, przy jednoczesnym dqgzeniu do maksymalizacii
efektu wizerunkowego oraz spdéjnosSci przekazu we wszystkich kanatach
komunikaciji.

6. Podsumowanie

Dziatania promocyjne realizowane przez Spbdtke w okresie sprawozdawczym byty
spdjne, celowe i dostosowane do charakteru dziatalnosci przedsigbiorstwa,
bedgcego witasnoscig miasta. Obejmowaty one zarbwno dziatania wizerunkowe,
sponsoringowe i edukacyjne, jak i rozwdj komunikacji w kanatach cyfrowych.

Podejmowane inicjatywy przyczynity sie do wzmochnienia rozpoznawalnosci marki
PEC Mihsk Mazowiecki, budowania pozytywnego wizerunku Spotki jako
nowoczesnego i odpowiedzialnego podmiotu oraz pogtebiania relacji z lokalng
spotecznosciq. Uzyskane nagrody, certyfikaty i wyrdznienia stanowiq dodatkowe

potwierdzenie skutecznosci przyjetego kierunku dziatah.

Realizowana polityka promocyjna byta prowadzona z zachowaniem zasady
racjonalnosci kosztowej oraz adekwatnosSci do celdw Spotki. Przyjete kierunki
dziatah stanowiq solidng podstawe do dalszego rozwoju komunikacji i dziatan
wizerunkowych w kolejnych okresach.
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